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Hallbarhetskort
Vidgledande fragor




INTRODUKTION

Att arbeta hallbart dr en viktig del i innovationsprocessen
som kan skapa ett varde saval for ditt féretag, dina anstéllda,
kunder och for planeten vi bor pa.

Grunden for ett hallbart arbete handlar om allt fran att ta ansvar for
ekonomi, manniskor och miljo till att hushalla med resurser och inte
orsaka negativ paverkan. Att arbeta hallbart innebar ocksa att vi
reflekterar 6ver hur vi kan skapa ett mervarde och Iamna nagot mer
efter oss. Bade for oss som lever nu och for kommande generationer.

Anvand fragorna pa korten som inspiration

for att borja reflektera éver hur de olika faserna Social

i en tjansts eller produkts livscykel kan géras héllbarhet
mer hallbara.
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Forarbete

Anvand fragorna som inspiration for att borja reflektera 6ver
hur denna fas av en tjinsts eller produkts livscykel kan goras
hallbar.

Vad ar anvandarnas behov och hur méter vi dessa?

Kan vi lyssna in anvdndarna for att battre forsta behovet?

Hur anvands liknande I16sningar idag och vilka hinder kan de st6ta pa?
Hur kan vi anpassa l6sningen sa att den blir tillganglig for alla?
Exkluderar vi nagon genom tjanstens/produktens utformning?
Inom vilka omraden ser vi utmaningar fér oss att arbeta hallbart?
Vilket omrade skulle ge storst skillnad och effekt?

Hur kan vi skapa sa liten paverkan pa miljon som méijligt?

Var kan vi vara innovativa?

Hur kan vi arbeta inkluderande bade i process och l6sning?

Vilka fragor driver oss? Vad vill vi astadkomma?

Vilket mervarde vill vi skapa?
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Anvand fragorna som inspiration for att borja reflektera 6ver
hur denna fas av en tjinsts eller produkts livscykel kan goras
hallbar.

Vilka befintliga resurser kan vi nyttja?

Kan vi producera lokalt?

Kan vi nyttja hallbar energi?

Kan vi uteslutande anvinda material som gar att atervinna/aterbruka?
Kan vi anvdanda atervunna material i hela eller nagon del?

Kan vi anvianda andra foretags spill till att skapa produkten/tjansten?
Kan vi sélja eller ge bort vart spill?

Kan vi helt undvika giftiga material?

Ar materialet anpassat utifran att det ska halla linge eller att det ska
férbrukas pa kort sikt?

Kan vi skapa ett mervarde for de som arbetar i tillverkningen, de som
bor i ndromradet eller samhallet i stort?
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Anvand fragorna som inspiration for att borja reflektera 6ver
hur denna fas av en tjinsts eller produkts livscykel kan goras
hallbar.

Hur kan vi paketera hallbart?

Behovs en férpackning 6verhuvudtaget?

Kan vi anvanda biologiskt nedbrytbara material?

Kan vi samfrakta med andra varor eller tillsammans med andra
leverantorer?

o Vilket dr det mest miljovanliga transportmedlet?
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Anvand fragorna som inspiration for att borja reflektera 6ver

hur denna fas av en tjinsts eller produkts livscykel kan goras
hallbar.

Ar I6sningen tillginglig och anpassad for alla?

Ar designen tidl6s eller mojlig att anpassa dver tid?

Gar nagon del av produkten att géra om till en tjanst?

Kan vi hyra ut istillet for att silja?

Gar l6sningen att uppdatera om behovet hos anvandarna skiftar
over tid?

Hur kan vi skapa ett kdnslomdssigt band med anvandarna?
Kan I6sningen nyttjas av flera anvandare?

Ar produkten enkel att laga, fylla pa eller uppdatera?

Kan delar bytas ut?

Ar det méjligt att skapa mervirde?



Aterbruk & atervinning

Anvand fragorna som inspiration for att borja reflektera 6ver

hur denna fas av en tjinsts eller produkts livscykel kan goras
hallbar.

| vilket skede slutar anvandaren att bruka produkten/tjansten?
Kan livslangden forlangas och i sa fall hur?

Hur kan vi utforma I6sningen sa att den ar enkel att atervinna?
Gar den att plocka isar pa ett enkelt sitt?

Kan vi undvika att kombinera material som inte gar att plocka isar?
Ar det l4tt att forstd hur produkten ska atervinnas?

Gar alla delar att atervinna?

Gar produkten att aterbruka?

Kan delarna skapa ett mervarde, exempelvis genom att bidra till en
battre milj6?

Kan vi ta tillvara kundens upplevelse och feedback fér fortsatt
utveckling?





